VIŠA ŠKOLA ZA PROJEKTNI MENADŽMENT

ISPITNA PITANJA ZA PREDMET
"MARKETING MENADŽMENT"

(Dole navedena ispitna pitanja eksplicitno se  ne odnose na kolokvijume)
1. ŠTA JE MARKETING MENAŽMENT?
2. SUŠTINA MARKETING KONCEPTA (ključne koncepcije)
3. RAZVOJ FILOZOFIJE MARKETING MENADŽMENTA

4. RAZLIKE IZMEĐU KONCEPTA PRODAJE  I MARKETING KONCEPTA
5. MARKETING KAO EKONOMSKI PROCES

6. MARKETING KAO POSLOVNA FUNKCIJA
7. MARKETING KAO POSLOVNA KONCEPCIJA

8. TRŽIŠTE KAO POLAZIŠTE U MARKETINGU
9. ŠTA JE AGREGATNA (SVEUKUPNA) PONUDA NA TRŽIŠTU JEDNE ZEMLJE ( definicija i struktura agregatne ponude)?

10. ŠTA JE AGREGATNA (SVEUKUPNA ) TRAŽNJA NA TRŽIŠTU JEDNE ZEMLJE ( definicija i struktura agregatne tražnje)? 
11.  ŠTA JE POTENCIJAL TRŽIŠTA – sa numeričkim primerom?

12.  ŠTA JE POTENCIJAL PRODAJE? – sa numeričkim primerom?
13.  KLASIFIKACIJA PROIZVODA U MARKETINGU

14.  OSNOVNE  KATEGORIJE TRŽIŠTA (podela i njihovo značenje)
15.  DEFINISANJE STRATEŠKIH  OSNOVA MARKETINGA

16.  ŠTA JE SEGMENTACIJA TRŽIŠTA ?

17.  IZBOR CILJNIH TRŽIŠTA ( svrha i kriterijumi za alternativne strategije pokrivanja tržišta) 
18.  ŠTA JE POZICIONIRANJE PROIZVODA?
19.  ŠTA JE KONKURENCIJA? 
20.  NAVESTI KLASIFIKACIJU KONKURENTSKIH POZICIJA NA TRŽIŠTU – sa numeričkim primerom tipova konkurenata 

21.  INSTRUMENTI MARKETING MIKSA – 4 P

22.  PROIZVOD KAO INSTRUMENT MARKETING MIKSA (osnovni koncepti)
23.  CENA KAO INSTRUMENT MARKETING MIKSA ( osnovni koncepti)
24.  KANALI DISTRIBUCIJE KAO INSTRUMENT MARKETING MIKSA ( mesto i uloga kanala distribucije)
25.  OBLICI PROMOCIJE
26.  ŠTA JE EKONOMSKA PROPAGANDA?

27.  OBJASNITI KONCEPT UNAPREĐENJE PRODAJE

28.  UPRAVLJANJE MARKETINGOM ( pojam i zadaci )
29.  ULOGA MARKETING MENADŽERA
30.  KOJE SU MARKETING STRATEGIJE RASTA PREDUZEĆA? 
31.  KOJI SU NAČINI SPROVOĐENJA POVEĆANJA OBIMA PRODAJE U MARKETING STRATEGIJAMA RASTA PREDUZEĆA?

32.  HIJERARHIJA CILJEVA U PROCESU UPRAVLJANJA MARKETINGOM

33.  MODEL ORGANIZACIJE MARKETING FUNKCIJE 
34.  ZADACI MARKETING FUNKCIJE
35.  MODEL DEKOMPONOVANOG POSLOVNOG PROCESA MARKETING ISTRAŽIVANJE 
36.  ISTRAŽIVANJE TRŽIŠTA  ( definicija, metode prikupljanja podataka, metode istraživanja tržišta)
37.  ZNAČAJ PLANIRANJA PROIZVODA ZA RAST TRŽIŠNO ORJENTISANOG PREDUZEĆA

38.  STRATEGIJE PLANIRANJA PROIZVODA

39.  FAZE ŽIVOTNOG CIKLUSA PROIZVODA  ( grafički prikaz)
40.  KOJI SU MARKETING CILJEVI U POJEDINIM FAZAMA ŽIVOTNOG CIKLUSA PROIZVODA?

41.  KOJE SU MARKETING STRATEGIJE  U FAZI UVOĐENJA / LANSIRANJE NOVOG PROIZODA NA CILJNIM TRŽIŠTIMA?

42.  KOJE SU KOMBINACIJE CENE I PROMOCIJE  U ALTERNATIVNIM STRATEGIJAMA UVOĐENJA / LANSIRANJA  NOVOG PROIZVODA NA CILJNIM TRŽIŠTIMA?

43.  KOJE SU VARIJABLE U MERENJU TRAŽNJE?

44.  PRAKTIČNE METODE ZA PROCENU TEKUĆE TRAŽNJE I PRODAJE I FORMULA ZA NJIHOVO IZRAČUNAVANJE  - numerički primer.

45.  KOJE SU METODE PREDVIĐANJA TRAŽNJE I PRODAJE?
46.  KOJE SU FAZE PROCESA STRATEGIJSKOG MARKETINGA?
47.  MARKETING PLAN ( priroda i sadržaj marketing plana). 

48.  IMPLEMENTACIJA MARKETING PLANA 
49.  MARKETING KONTROLA ( pojam i svrha)
50.  KOJI SU TIPOVI  MARKETING KONTROLE?
51.  KOJI SU KRITERIJUMI ZA MERENJE USPEŠNOSTI MARKETINGA?
